RASSEGNA STAMPA

1 marzo 2012

Iniziative LAlbo degli autotras
campagna sulla sicurezza e]

A sostegno pianificata una
comunicazione istituzionale
non convenzionale firmata
da Tcommunication

i chiama 1A

IV campagna sulla sicu-

rezza stradale, promossa
dal Comitato Centrale dellAlbo
degli Autotrasportatori del Mini-
stero dei Trasporti, realizzata con
il supporto dell'agenzia milanese
Tcommunication, giunta ormai
al via dopo la sua presentazio-
ne, avvenuta il 7 febbraic scorso
a Roma. Lobiettivo della campa-
gna ¢ quello di offrire allopinio-
ne pubblica un coinvolgimento
con il mondo dell'autotraspor-
to, fondato su rispetto, vicinan-
za e fiducia recipraca. Valori che
consentiranno  all'autotrasporta-
tore di essere accolto con con-
sapevolezza nella vita della gen-
te, non come fonte di disagi, ma
come anello fendamentale del-
la catena della vita guotidiana.
Da qui i messaggi chiave della
Campagna che presentanc |'au-
totrasportatore come “un fratel-
lo pill grande’ "un compagno
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di viaggic' “un postino del no-

Uno dei mezzi di trasperto brandizzato con il logo dellniziativa

stro mondc’, “‘un ambasciatore
della sicurezza’, "Il mezzo pil im-
mediato per trasportare valore’,
Il neme della Campagna - crea-
to da Tcommunication - con uga,
infatti, professions e passions, te-
sta e cuore, comunicande imme-
diatamente la volonta dell’zuto-
rasperte di mettere in gioco le
proprie emozioni nel contatto di-
retto con la gente. Stessi concetti

fatti, nen & sinonimo solo di mo-
vimento, ma anche di amore, che
si realizza in lunghi viaggi solita-

ri, gesti dettati dalla passione per
il proprio lavore. Lidea pil inno-
vativa dalla campagna & la scelta
de media-mix, basato sul cosid-
deto Turbo Media, che con un
approccio  below-the-line mira
a stimolare linteresse pro-atti-
vo del pubblico di rifenmento e
il sun cninvolgimento nella co-
struzione del messaggio, veicola-
to attraverso viralita, passaparola
e moltiplicazione del ricorde. In
particolare, 300 veicoli di aziende
italiane leader saranno hrandiz-
zati sul retro dal logo JrasporTiA-
@ e porteranno il messaggic
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Il quotidiano della comunicazione

rtatori lancia la

sulle strade italiane. 30 veicoli si
trasformeranno in opere darte
in movimento: le aziende di set-
tore offriranna i propri mezzi sui
qguali un gruppo di giovani darli-
sti rappresentera il proprio ideale
di sicurezza stradale. Le cartoline
TrasporTiAmo saranno distribuite
nelle grandi citta, soprattutto ai
giovani che freguentano i locali
serali, con un focus sulla sicurez-
za stradale nel rientro a casa. Con
il web i messaggi [asporTiAm
avranno una diffusione evirale, a
partire dal sito dedicato, che con-
terra tutte le informazioni aggior-
nate sulle attivita e le iniziative
della campagna. In radio, le emit-
tenti selezionate, che andranno
ad aggiungersi ad |soradio, pre-
sidierannc un target particolar-
mente giovane, dinamico e cu-
rioso, ricalcando guelle che sono
le necessita di diffusione virale
della comunicazione. Infine, con
il product placamento attraversoe
il cinema e le fiction tv, la cam-
pagna arrivera nelle case di tutti
gli italiani sfruttando il potenzia-
le comunicativo della commedia
allitaliana nonché le numercse
cpportunita di comunicazione
offerte dai media.
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COMITATO CENTRALE PER L'ALBO NAZIONALE DELLE PERSONE FISICHE
£ OIURIDICHE CHE ESERCITANG L'AUTOTRASPORTO 0f COBE PER CONTO DI TERZ



